Objetivos:

Aprende a gestionar paso a paso un proceso de autoedicidn, impresidn y publicacidon de

Disefno grafico

60 Horas

materialgrafico o de textos; aportando para ello las herramientas y conocimientos basicos que

un disenador/maquetador debe poseer.

Contenidos:

Concepto de industria gréafica
Industria gréafica en general
Comunicacion impresa
Aparicion de los primeros medios impresos
Proceso de trabajo

Fase previa: idea + disefio
Preimpresion

Impresién

Postimpresion

Fluxograma del proceso gréfico
Preimpresion

Impresion

Sistema de impresion offset
Sistema de huecograbado
Sistema de flexografia
Sistema de serigrafia
Procesos de acabado
Manipulados de superficie
Acabados de proteccion
Acabados de embellecimiento
Alzados y plegados
Encuadernado

Guillotinado

Perforado

Otros tipos especiales de acabado

Importancia del disefio en el conjunto de la cadena grafica.

Introduccién al disefio gréafico
Teoria elemental de la comunicaciéon



mentos que participan en la comunicacién
ipos de comunicacion

Fundamentos del disefio gréafico

Temario

Aprende a gestionar paso a paso un proceso de autoedicion, impresién y publicacion de
material

grafico o de textos; aportando para ello las herramientas y conocimientos basicos que un
disefiador/maquetador debe poseer.
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Elementos graficos conceptuales

Elementos visuales.

Relacion entre elementos graficos

Usos practicos de los elementos

Historia y evolucion del disefio gréafico
Impacto de los condicionantes de impresion sobre el disefio
Condicionantes de formato

Condicionantes de color

Condicionantes segun los tipos de textos usados
Proceso gréafico

Conceptos previos

El ojo y la vision

Caracteristicas fisicas de la vision

Partes del ojo

Teorias de la percepcién del color

Laimagen

La imagen como elemento comunicativo

El concepto de imagen

Morfologia de la imagen

Punto y Linea

Plano, Direccién

Luz, Color

Texturas

Los espacios visuales.

Elementos del disefio

Tipologia de laimagen

Imagenes naturales

Iméagenes mentales

Imagenes creadas o manipuladas

Escala de Moles

Grupo verbal: imagen de la comunicacién



or denotativo
alor connotativo

Monosémicas

Polisémicas

Simples y Complejas

Redundantes y Originales

Espacio grafico

Peso y equilibrio

Escalay proporciéon

Color y contraste

Formato

Diagramacion / arquitectura grafica

Temario (continuacion)
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Aproximacion a la tipografia / texto

Tipografia: conceptos y elementos basicos
Historia de la tipografia

La tipografia en el Gético y el Renacimiento
Latipografia en el Barroco y épocas posteriores
La tipografia en la Revolucion Industrial y el siglo XIX
La tipografia en el siglo XX

Partes de los tipos / caracteres

Estilo / familia / serie

Clasificacion de los caracteres segun su aplicacion
Microtipografia

Macrotipografia

Tipografia de edicion

Tipografia creativa

Lenguaje tipogréfico

Tipometria

Partes de un tipo

Unidades de medicion de un tipo

Composicion tipogréfica

Espacio entre las palabras que conforman un texto
La composicion de linea y longitud de péarrafos
Otras consideraciones

Correccion tipografica

Aproximacion al texto

Signo gréfico

Historia del signo grafico

Aplicacion



figuracién de los signos basicos
dentidad visual
Elementos gréficos que componen laidentidad visual de una marca
Soportes comunes para la creacion de una identidad visual aplicada a una marca
Color en el disefio grafico

Color y comunicacién

Colores primarios: aditivos y substractivos

Color- luz (mezcla aditiva)

Color-pigmento (mezcla substractiva)

Como vemos el color

Colores complementarios

Color: tono, saturacién y luminosidad

Cuatricromia / sistema pantone

Temario (continuacion)
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Pantone

Tramas

Lineatura

Angulacion

Porcentaje de puntos

Formacion de puntos de trama

La interaccién del color

Contrastes por intensidad luminica

Contrastes por intensidad cromatica

Diferenciacion de color mediante colores de fondo

Mezcla éptica

Psicologia, simbologia y estética del color

El color al servicio del mensaje y la publicidad
Adquisicion de imagenes: el escaner

Formas de adquirir imagenes

Resolucion

Escaneres

Evaluar las caracteristicas de unaimagen

Definicion

Tono

Saturacion

Ruido

Colores dentro y fuera de gama

Determinar la resolucion de digitalizacion

Volver a muestrear y a cambiar el tamafio de las imagenes
Fotografia digital




damentos de la fotografia
ipos de captadores: CCD y CMOS
Sensores CCD

Sensores CMOS

CCD Vs CMOS

Longitudes focales

Angulos de visién

Clasificacion de objetivos
Autofoco

Modos de disparo basicos
Diafragmay profundidad de campo
Velocidad de obturacion
Sensibilidad ISO

Modos de disparo




